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I Session : 2025
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I Coefficient : 1

I Correction question par question

1 - Création du packaging flacon

Cette partie de 1'épreuve demande aux candidats de créer un flacon de parfum inspiré par des éléments
culturels, en simplifiant des formes clés.

1-a : Simplification des formes

Les candidats doivent isoler les formes clés des photographies de référence fournies : la Tour Eiffel pour la
France, Big Ben pour la Grande Bretagne, et le Taj Mahal pour l'Inde.

Pour chaque photo, la simplification en deux étapes doit permettre d'extraire deux ou trois formes simples et
arrondies, sans détails superflus.

Correction méthodologique :

o Etape 1 : Observer attentivement la photographie modéle.
o Etape 2 : Identifier les éléments géométriques essentiels.

e Etape 3 : Réaliser des croquis préliminaires en utilisant uniquement un crayon a papier.
Les candidates devront fournir des croquis représentant ces simplifications.

1-b : Choix du flacon

Les candidats doivent placer une croix a c6té du flacon qu'ils considerent comme le plus intéressant, pour le
développer par la suite.

11 convient de choisir un flacon basé sur l'attractivité des formes et leur adaptation a la gamme
souhaitée.

2 - Création du packaging boite



Dans cette section, 1'épreuve demande d'utiliser le travail de l'artiste Tiago Leitao pour illustrer le packaging
de la boite.

2-a : Correspondances des pays

Les candidats doivent associer chaque illustration aux pays correspondants (Chine, Inde, Espagne, France,
Mexique, Grande Bretagne).

e Il est possible de réutiliser des éléments culturels comme des monuments ou des symboles typiques.

Exemple : Pour la France, utiliser des illustrations de la Tour Eiffel.

2-b : Couleurs dominantes

Les candidats doivent colorier dans les cercles les trois couleurs dominantes qui représentent le pays choisi.
Les couleurs doivent étre choisies en accord avec les éléments culturels et visuels associés au pays.

2-c : Eléments graphiques représentatifs

Répertorier graphiquement dans les cases ci-dessous trois éléments culturels marquants est essentiel.
Les éléments doivent refléter l'identité visuelle du pays choisi.

2-d : Repérage des éléments sur la boite

Utiliser des fleches annotées pour identifier les composants clés du packaging, y compris le logo, la marque,
l'artiste, et les zones de communication.

o Eléments a repérer : logo, marque (typographie), artiste (signature), zone de communication
attractive et informative.

Les candidats devraient démontrer leur compréhension de l'importance du branding visuel.

3 - Finalisation

Cette derniere section exige un développement des idées rassemblées précédemment.

3-a : Réalisation du flacon en couleur

Reprendre les idées de l'exercice 1 en ajoutant des détails.

Les candidats doivent inclure des éléments comme le vaporisateur, la transparence, et des éléments
décoratifs.

3-b : Zone de communication attractive

Les candidats doivent réaliser la mise en couleur de la boite en s’inspirant de l'illustration de Tiago Leitao.

La zone de communication doit attirer le regard et donner envie d'acheter le produit.

I Méthodologie et conseils



e Gestion du temps : Répartissez votre temps en fonction des questions, en accordant plus de
temps aux sections requérant plus de développement.

e Observation : Prenez le temps d’analyser les illustrations et les pays pour une création
pertinente.

e Clarté : Votre représentation doit étre claire et compréhensible. Evitez la surcharge
d’informations.

e FEléments graphiques : Utilisez des éléments graphiques simples et efficaces pour rendre votre
packaging attrayant.

e Présentation : Veillez a ce que la mise en page soit soignée, chaque section bien délimitée et
annotée.

Cette correction vise a éclairer les candidats sur les attentes de l'épreuve en les guidant sur la création
visuelle tout en respectant les lignes directrices du sujet. Chaque partie est essentielle pour assurer la
cohérence de leur projet de packaging.
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